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UNICE i Social Platform
krytykuja nowa Agende
Socjalna

Petne zatrudnienie, walke z ubéstwem oraz pro-
mowanie réownych szans na rynku pracy, Vladimir
Spidla, unijny Komisarz ds. Socjalnych, uznat za
priorytety dla dalszych dziatan Komisji w ciaggu
najblizszych pieciu lat. W dokumencie ,,Agenda
Socjalna” zaprezentowanym 9 lutego tego
roku Spidla podkredlit, iz ,,dynamiczna, nowa
agenda zapewni mieszkaricom to, czego najbar-
dziej potrzebuja: godziwg prace
i sprawiedliwos¢ spoteczng”. Te
priorytety stanowig wsparcie dla
strategicznych celow Komisji
Europejskiej, do ktérych zalicza
sie dobrobyt i solidarnosc.
Mozna byto oczekiwa¢, ze pre-
zentacja tak waznego doku-
mentu, spotka sie z gto$ng reak-
cja $Srodowisk reprezentujacych
rozne grupy interesu. Europej-
ska Federacja Pracodawcéw
(UNICE) natychmiast ostrzegta,
Z€ Nowy program moze powaz-
nie zagrozi¢ celom wyznaczo-
nym przez Agende Lizbonska:
wzrostowi zatrudnienia i poste-
powi gospodarczemu. Jedno-
czesnie podkredlita sprzeczno-
$ci tkwigce w samej Agendzie,
dotyczace takich obszarow, jak
promocja europejskich rad zaktadowych czy
restrukturyzacja.

Nie powinna wiec dziwi¢ pozytywna reakcja
Sekretarza Generalnego Konfederacji Europej-
skich Zwiazkow Zawodowych (ETUC) Johna
Monksa, ktory podkreslit potencjalny wkiad tego
dokumentu w restrukturyzacje i promocje euro-
pejskich rad zaktadowych, jako narzedzia radza-
cego sobie z wyzwaniami globalizacji. Pochwalit
on rowniez Agende Socjalng za promocje row-
nouprawnienia ptci, solidarnosci pomiedzy poko-
leniami i przede wszystkim Europejska Inicjatywe
na rzecz Mtodych oraz walke z dyskryminacja.
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Vladimir Spidla: Godziwa pracai sprawiedli-
wosc¢ spoteczna dzigki ,,Agendzie Socjalnej”

Zupetnie odmiennie zareagowat trzeci wielki lobbysta — Platforma Euro-
pejskich Spotecznych Organizacji Pozarzadowych (Social Platform), ktéra
ostro skrytykowata Komisje za brak wizji, marginalizacje oraz ostabienie

. | aspektow socjalnych na rzecz bezwzglednego wzro-

stu gospodarczego.

Unia miodem plynaca

Od listopada 2004 do poczatku marca 2005 trwata
pikieta wegierskich producentéw miodu. Sita pszcze-
larzy, demonstrujacych przed budynkiem Rady Mini-
stréw, nie lezata w ich liczbie, ale w uporze, z jakim
starali si¢ przedstawi¢ swoje postulaty. Codziennie
po kilka godzin, grupka hodowcéw pszczét, rozsta-
wiata swoje transparenty, domagajac sie zmiany unij-
nej dyrektywy, dotyczacej miodu. Wedtug protestu-
jacych, dyskryminuje ona europejskich producentéw
miodu, na czym korzystajg importerzy spoza granic
UE, szczegolnie Chinczycy. W oswiadczeniu pszcze-
larzy przeczyta¢ mozna zadania ustanowienia surow-
szych wymagan, dotyczacych sktadu importowanego
miodu oraz wyraznego oznakowania na opakowaniu
kraju jego pochodzenia. >
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Lobbing w liczbach

13 000 to liczba lobbystéw dziatajacych w Brukseli. Stolica UE to po Waszyng-
tonie (25 000) drugie miejsce na $wiecie o ich najwiekszym zageszczeniu.
6500 funkcjonariuszy unijnych bierze bezpo$redni udziat w procesie decy-
zyjnym. To wtasnie oni s3 gtownym celem lobbystow.

Na kazdego europosta przypada 7 lobbystéw.

ok. 40 proc. lobbystéw jest akredytowanych przy Parlamencie Europejskim.
Najwieksza grupe stanowia Niemcy — 640 (13 proc.), nastepnie Brytyjczycy
(350), Francuzi i Wiosi (270) oraz Hiszpanie (170).

60 os6b - tylu lobbystow maja w Brukseli nowe kraje cztonkowskie.
60-90 milionéw euro - tyle szacunkowo rocznie wydaja w Brukseli firmy
lobbingowe. Najwieksze z nich to VWeberShandwick, APCO Europe, Hill&K-
nowlton, GPC, Burson-Marsteller i Blueprint.

Zrédto: Eulobby.net
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Czy uda im sie osiagna¢ zamierzony cel? Trudno powiedzie¢, ale juz teraz
mozna pogratulowac im pomystu i realizacji akcji lobbingowej, przepro-
wadzonej niskim naktadem sit i srodkow.
Pikiete zorganizowano w systemie zmianowym. Kazdego tygodnia auto-
bus kursujacy na trasie Budapeszt - Bruksela przywozit nowych demon-
strantow. Aby obnizy¢ koszty catego przedsigwzie-
cia, pszczelarze spali w hotelu oddalonym 40 km od
Brukseli.
wPszczelarskie ruszenie” odniosto marketingowy suk-
ces. Wszystkie gazety, specjalizujace sie w tematyce
europejskiej, opisaty postulaty demonstrujacych.
Dzieki temu argumenty staty sie  znane nie tylko
unijnym funkcjonariuszom i decydentom.
Niestety, demonstranci zapomnieli o jednej waznej
rzeczy. Chcac, aby ich gtos byt w Brukseli bardziej
donosny, powinni silniej dziata¢ w porozumieniu ze
zwigzkami pszczelarskimi z innych panstw czton-
kowskich, organizujac wspodlng wieloptaszczyznowa
kampanie. Ich Zadania popierane sa bowiem przez
wszystkie znaczace stowarzyszenia branzowe z catej
Europy. Unijni decydenci przyznaja, ze wspolny wielo-
narodowy front podnidstby range lobbingowych dzia-
tan z poziomu narodowego na poziom ponadnaro-
dowy, a to oznacza, ze ich postulaty mogtyby zosta¢
spetnione.

konsumenckie
Po pierwsze, prawa konsumenta...
»Jestesmy zdania, ze na Komisje Europejska, ktorej przewodniczyt Jacques
Santer; silny wptyw miaty kregi przemystowe. Z drugiej strony jednak,
jej priorytety zwigzane byty w duzej mierze z ochrong $rodowiska (...)
Wydaje mi sig, ze za czaséw Prezydenta Prodiego kregi przemystowe
zyskaty jeszcze wieksza moc oddziatywania” — powiedziat Rasmus Kjeldahl,
Prezydent BEUC (Europejskiej Organizacji Konsumenckiej) w wywiadzie
udzielonym portalowi informacyjnemu EurActiv.com. Kjeldahl podkreslit,
ze zintensyfikowanie dziatan lobbingowych ze strony kot przemystowych
byto zauwazalne szczegdlnie w kontekscie dziatan zwigzanych z obszarem
zdrowia i praw konsumenckich, gdzie ,przedstawicieli przemystu spoty-
kaliSmy w najmniej spodziewanych miejscach”. Jednoczesnie przyznat, iz
wykonuja oni swoja prace bardzo profesjonalnie. Skutkuje to tak spektaku-
larnymi wydarzeniami, jak udany lobbing wobec wigkszosci parlamentarnej
w PE na rzecz regulacji dotyczacych ochrony praw pasazerskich. Prezydent
BEUC stwierdzit nawet, iz ,analizujac sktad nowej Komisji, mozna zoba-
czy¢, ze kregi przedsigbiorcze uczynity kolejny krok naprzéd w oddzia-
tywaniu na obecny sktad i podziat zadan cztonkéw Komisji Europejskiej”.
Rownoczesdnie przyznat, ze jesli z jednej strony wyzwania dla ruchu obrony
praw konsumenckich staty sie¢ wieksze, to — z drugiej — nastapita relokali-
zacja priorytetow Komisji Europejskiej. Przez wiele lat pomostem facza-
cym Bruksele z obywatelami UE byta kwestia ochrony $rodowiska. Teraz
zostata ona ,,zdetronizowana” na rzecz ochrony konsumentow. Swiadczyé
o tym moga obecne prace Parlamentu Europejskiego nad stanem praw
konsumenckich w nowych krajach cztonkowskich i — w zwiazku z tym
- potencjalnym zwiekszeniem budzetu DG SANCO (Dyrekcja Generalna
Komisji ds. Zdrowia i Ochrony Konsumentéw) z 20 do 40 milionow euro.
Na pytanie reportera EurActiv, ktére dotyczyto zdolnosci nowych czton-
kow do sprostania unijnym normom bezpieczenstwa zywnosci, Kjeldahl
odpowiedziat, ze problemy z salmonella oraz bezpieczenstwem zywnosci
sg problemami ,,starych” krajéw UE, a samo rozszerzenie nic w tej materii
nie zmienito. Jednak z drugiej strony, ,mozemy zaobserwowac wzrastajacy

import z nowych krajéw cztonkowskich. Uwa-
Zamy, ze ma to pozytywny wptyw na obnizke cen
(zywnosci)”, przyznat nowy Prezydent BEUC.

Zapytany o swoje priorytety na najblizsze dwa
lata ujawnit, iz najwazniejszym bedzie utrzymanie
statusu najwazniejszej organizacji
lobbingowej na polu ochrony pra
w konsumenckich. W wywiadzie
stwierdzit, iz zyczytby sobie, aby
»wszystkie nowe kraje cztonkow-
skie wzmocnity swoje narodowe
organizacje konsumenckie”,
a takze, aby byly one wystar-
czajaco silne, by efektywnie
lobbowac i wptywac na decyzje
podejmowane przez wifadze, na
szczeblu lokalnym i panstwowym.
Inaczej ,wptynie to na nasza
ogdlng zdolnos¢ do prowadze-
nia efektywnego lobbingu. Nie
mozemy dopusci¢ do powstania
= ,dziury” w zadnym kraju, gdyz
* bedzie to mie¢ wptyw na efek-

Rasmus Kjeldahl: Zyczytbym sobie, aby tywnos$¢ dziatania wszystkich
wszystkie nowe kraje cztonkowskie
wzmochnity swoje narodowe organizacje

szczebli naszej organizacji”.

Goliat kontra Dawid

»Nie Patentom Software’owym” jest chyba naj-
bardziej znanym hastem ostatnich tygodni, roz-
brzmiewajacym na korytarzach instytucji euro-
pejskich w Brukseli. Jego autorem jest firma
NoSoftwarePatents.com, ktéra swa kampania
lobbingowa pokrzyzowata plany takim gigan-
tom jak Microsoft, Nokia, Ericsson czy Alcatel.
Kampania zwroécona jest przeciwko planowa-
nemu przez Bruksele wprowadzeniu patentéw
software’owych na terenie UE. Jej partnerami sg
1&1, RedHat oraz MySQL AB.

Na obszarze Unii programy komputerowe chro-
nione sa obecnie prawem autorskim. VWprowa-
dzenie prawa patentowego, zdaniem organiza-
toréw akgji, spowodowatoby zmonopolizowanie
rynku oprogramowania przez wielkie korporacje.
Mogtyby one z tatwoscia nie tylko wyeliminowac
konkurencje matych i $rednich przedsiebiorstw,
ale tez spowodowatyby pogorszenie bezpieczen-
stwa, stabilnosci i skutecznodci powstajacego
oprogramowania.

Jeszcze niedawno wydawato sie, ze patenty
zostang wprowadzone. Ostatecznie zadecydo-
waé o tym miato posiedzenie Rady Ministrow
panstw unijnych w listopadzie 2004 roku. Wtedy
nieoczekiwanie Polska zgtosita swoje veto wobec
projektu, proszac o przesunigcie glosowania na
nastepne posiedzenie. Na kolejnych obradach
Rady Ministréw, znéw na prosbe Polski, przeto-
zono gtosowanie nad wprowadzeniem patentéw
software’owych. Zdecydowana postawa pol-
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Wizerunek Unii

Najnizsza od 1979 roku frekwencja w wyborach do Parlamentu Euro-
pejskiego, rosnacy eurosceptycyzm wsrod obywateli Unii, brukselska
biurokracja to gtéwne powody powotania do zycia w nowej Komisji

skiego rzadu otworzyta mozliwos$¢ zatrzymania,
a nawet odwrdcenia catego procesu legislacyj-
nego. Grupa 61 postow europejskich, w tym
ponad potowa z Polski, pod przewodnictwem

bytego premiera Jerzego
Buzka, ogtosita deklara-
cje, w ktérej zwracata
sie do Komisji Europej-
skiej, zeby ztozyta nowa
propozycje legislacyjna.
Aby zdazy¢ przed kolej-
nym posiedzeniem Rady,
Komisja Prawna Parla-
mentu Europejskiego,
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Europejskiej funkcji Komisarza do spraw strategii komu-
nikacyjnej. O powadze podejscia do tematu $wiadczy
pofaczenie tej funkcji ze stanowiskiem Wiceprzewod-
niczacego Komisji Europejskiej.

Margot Wallstrom, ktéra w poprzedniej kadencji Komi-
sji odpowiedzialna byta za sprawy $rodowiska, tym
razem ma stworzy¢ przyjazny wizerunek Unii Euro-
pejskiej. Jednakze z budzetem 45 milionéw euro na
rok 2005 nie bedzie to zadanie fatwe. Sama Komisarz
w wywiadzie dla EUobserver przyznaje, ze gtéwna prze-

Margot Wallstr6m — tym razem jej zadaniem jest

uznata zdanie 61 POS*OW stworzenie przyjaznego wizerunku UE

za oficjalne stanowisko

Parlamentu Europejskiego. Poparcie dla inicja-
tywy nowelizacji prawa patentowego wyrazity
ostatnio rzady Hiszpanii i Holandii. W wyniku
wielostronnych konsultacji obecna propozycja
legislacyjna z powrotem wrocita do Parlamentu
Europejskiego. To, jaki ksztatt w ostatecznosci
przyjmie dyrektywa, zaleze¢ bedzie od determi-
nacji i sity przekonywania obu stron. Szykuje sie

szkodg do stworzenia pozytywnego wizerunku UE jest
postawa samych panstw cztonkowskich, ktére zamiast
mowi¢ o swoich sukcesach ,uwazajg, ze fatwiej wréci¢ do domu i wini¢
Bruksele, biurokracje albo caty system”.

W tym samym wywiadzie, méwigc o zatozeniach swojej przysztej kampa-
nii, przyznaje, ze wymaga ona nowego podejscia do tematu. Dotychcza-
sowa strategia, polegajaca na ciggtym przypominaniu, ze Unia Europejska
to pokojowy projekt, nie zdaje egzaminu w kazdym kraju. ,Do mieszkan-
céw kraju (Szwecji), ktdry od 200 lat nie byt w stanie wojny ten argument
po prostu nie przemawia”.
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Jaka strategia
I przysztosc¢ w Polsce

e Czym naprawde jest lobbing

e Projekt ustawy o dziatalnosci lobbingowej w Polsce

Lobbing grup intereséw a lobbing indywidualnych
e przedsiebiorstw

Lobbing za granica

Zakres obowiazkéw i odpowiedzialno$¢ prawna
* lobbysty

Przyklady dziatan lobbingowych w réznych dziedzinach
* gospodarki

www.lobbing.event.pl




