Echo Miasta

Echo Miasta £6dz, ul. Wolczanska 241a,
93-035 kodz, tel.: (42) 25 37 550

Echo Miasta Gdynia, ul. Swietojariska 38/4,
81-372 Gdynia, tel.: (58) 78 32 100

Echo Miasta Katowice, ul. Staromiejska 6/1,
40-013 Katowice, tel.: (32) 60 73 060

Echo Miasta Krakow, ul. Wielopole 18b,
31-072 Krakow, tel.: (12) 42 87 600

Echo Miasta Poznan, ul. Roosevelta 18,
60-829 Poznan, tel.: (61) 84 51 484

Echo Miasta Warszawa, al. Jana Pawta Il 80 lok. 3,
00-175 Warszawa, tel.: (22) 74 69 000
Echo Miasta Wroctaw, ul. Sw. Mikotaja 12,
50-128 Wroctaw, tel.: (71) 79 83 526

Czestotliwos¢ ukazywania sie
dwa razy w tygodniu (poniedziatek, czwartek)

Naktad
poniedziatek — 310 000, czwartek — 900 000

Profil pisma
gazeta miejska

Profil czytelnika

Mieszkancy najwiekszych polskich miast, zaintere-
sowani tym, co sie w nich dzieje, prowadzacy na
ich terenie biznes, zainteresowani ofertg handlowa
i mozliwosciami, jakie stwarza zycie w wielkim mie-
$cie (kultura, rozrywka, sport)

Redaktor Naczelny

Cztonek Zarzadu ds. Redakcyjnych

— Maciej Siembieda

Echo Miasta £6dz - Arkadiusz Grzegorczyk
Echo Miasta Gdynia — Marcin Dybuk

Echo Miasta Katowice - Jarostaw Gibas

Echo Miasta Krakow - Rafat Wietoszko

Echo Miasta Poznan - Anna Dolska-Karzkowiak
Echo Miasta Warszawa - tukasz Witkowski
Echo Miasta Wroctaw - Zbigniew Goérniak

Sekretarz redakgji:

Echo Miasta £6dz - Izabela Pomarkiewicz
Echo Miasta Gdynia — Katarzyna Pawtowska,
Echo Miasta Katowice - Wincenty Brynski
Echo Miasta Krakow — Agata Grylewicz
Echo Miasta Poznan - Agnieszka Wiloch
Echo Miasta Wroctaw — lwona Mincikiewicz

Wszystkie materiaty do redakcji prosimy kierowac
na adres mailowy sekretarzy poszczegdlnych redak-
cji, imie.nazwisko@echomiasta.pl.

Jakie sg najbardziej pozadane formy nadsyta-

nych materiatéw PR

* komunikaty prasowe — jako tres¢ maila, a nie w for-
mie zatacznikow

* atrakcyjne (zadnych portretow czy zdjeé legityma-
cyjnych) zdjecia w rozdzielczosci 300 DPI.

W ktérym dniu tygodnia numer jest zamykany?
Do ktorej godziny moga sptywa¢ materiaty
(dzienniki)?

wydanie poniedziatkowe: czes¢ redakcyjna

zamykana jest w niedziele do godz. 10.00,

wydanie czwartkowe: cze$¢ redakcyjna

zamykana jest we wtorek do godz. 12.00

Dobre i zte strony wspotpracy
dziennikarzy i specjalistow
public relations

Dobre:

Maciej Siembieda, Cztonek
Zarzadu ds. Redakcyjnych

Fot: Echo Miasta

szybka informacja
szybka reakcja (dostanie zdjecia, dodatkowych informacji,
wypowiedzi do tekstu itp.)

w miare wyczerpujaca informacja — dziennikarz nie musi
trwoni¢ catego dnia na uzupetnienie materiatéw

Zte:

Dobre i zte

n

Dobre:

Zte:

nie najlepszy jezyk komunikatéw prasowych

komunikaty ,zakodowane” w terminologie znana tylko danej
branzy

mata ,atrakcyjno$¢” informacji PR (zazwyczaj na okoto 20
komunikatéw nadchodzacych kazdego dnia do redakgji jeden
wzbudza zainteresowanie dziennikarzy)

jakos¢ nadsytanych zdje¢ czesto wyklucza mozliwosé druku
(dotyczy to zaréwno rozdzielczosci, jak i atrakcyjnosci zdje-
cia)

awyki piarowcow
elastyczno$é

utozsamianie nadestania komu-
nikatu prasowego z przedru-
kiem w gazecie zawartych
w nim tresci (,dlaczego nie
wydrukowaliscie?, przeciez
wystalismy” itd.), Zle rozumiany
telemonitoring (,a wydrukowa-
liscie juz?”, ,a kiedy péjdzie do
druku?”, ,a dlaczego nie zostato
wydrukowane?” itp.)

postawa zyczeniowa (,,przesytam do druku”, ,prosze wydru-
kowa¢”, ,do druku w czwartek”, itd. itp.)

wysyfanie komunikatéw w nieobstugiwanych formatach
(redakcja pracujaca na Macach nie otwiera Worda itp.)
pretensje po publikacji (,,dziennikarz nie zrozumiat, prze-
ciez o prezesie powinno by¢ w samych superlatywach, co ja
teraz klientowi powiem?, a czemu to jest dopiero na 11 stro-
nie?” itd.)

Jaki procent materiatléw jest pozyskiwany dzieki odpo-
wiednim dzialom PR?

Nie ma reguty, wszystko zalezy od redakcyjnej atrakcyjnosci
tresci przekazywanych przez PR - czasem 30 proc., czasem
w ogdle. Za $rednig mozna przyja¢ okoto 10 proc.



Dziennik ,,Metro”

ul. Czerska 8/10
00-732 Warszawa

tel. (0 22) 55 55 019
e-mail: metro@agora.pl

Czestotliwos¢ ukazywania sie
dziennik — od poniedziatku do piatku

Naktad

poniedziatek — 490 000 egz.
wtorek — 410 000 egz.
$roda — 490 000 egz.
czwartek — 410 000 egz.
piatek — 920 000 egz.

Profil pisma

bezptatny dziennik ogdlnopolski
gazeta wielkomiejska ukazujaca
sie w 19 najwiekszych osrod-
kach miejskich w Polsce
wiadomosci z kraju i ze $wiata,
wydarzenia lokalne, sport, kul-
tura, pop-kultura, lifestyle,
trendy, obyczaje

Profil czytelnika
Mieszkanicy duzych miast w wieku 20-45 lat.

Redaktor Naczelny
Marzena Filipczak

Zastepca Redaktora Naczelnego
Krzysztof Olszewski

Kto si¢ w redakcji zajmuje ponizsza tematyka:

gospodarcza;

Barttomiej Ciszewski, (0 22) 555 50 23,
e-mail: bartlomiej.ciszewski@agora.pl
polityczna:

Kinga Graczyk, tel. (0 22) 555 50 12,
e-mail: kinga.graczyk@agora.pl
spoteczna:

Angelika Swoboda, (0 22) 555 50 15,
e-mail: angelika.swoboda@agora.pl!

kulturalng — telewizja, ksiazka, lifestyle, film, kino:

Olga Sobolewska, (0 22) 555 55 19,
e-mail: olga.sobolewska@agora.pl
rozrywkowa — muzyka, obyczaje, telewizja:
Wojciech Krzyzaniak, (0 22) 555 50 22,
e-mail: wojciech.krzyzaniak@agora.pl
prawna:

Kinga Graczyk, tel. (0 22) 555 50 12,
e-mail: kinga.graczyk@agora.pl
nowoczesne technologie:

Barttomiej Ciszewski, (0 22) 555 50 23,
e-mail: bartlomiej.ciszewski@agora.pl

inng:
— moda, gwiazdy: lwona Bugajska,
(0 22) 555 50 27,
e-mail: iwona.bugajska@agora.pl
- zdrowie: tukasz Antkiewicz,
(0 22) 555 44 81,
e-mail: lukasz.antkiewicz@agora.pl

Jakie sg najbardziej pozadane formy
nadsytanych materiatow PR

* teksty (format pliku) - rtf, doc

* zdjecia (format, rozdzielczo$¢) — jpg

Do ktorej godziny moga sptywac
materiaty (dzienniki)?
Newsy:
- do wydania krajowego
- do godz. 23.30 w dniu
poprzedzajacym publikacje,
- do wydania warszawskiego
- do pdétnocy w dniu poprzedzajacym
publikacje.
Materialy ponadczasowe:
- do godz. 13-17 w dniu poprzedzajacym
publikacje.

Marzena Filipczak,
redaktor naczelna

Dobre i zte strony wspoétpracy dziennikarzy

i specjalistow public relations

Piarowcy utatwiaja pierwszy kontakt dziennikarza z firma.
Jesli sa operatywni, potrafiag doprowadzi¢ dziennikarza do
wiasciwej osoby, pomdc zdoby¢ jej wypowiedz, napro-
wadzi¢ na dobry temat. Dysponuja ciekawymi badaniami,
ktore moga by¢ punktem wyjscia do napisania tekstu.

A zte strony i nawyki? Zasypywanie dziennikarzy nieistot-
nymi tresciami albo wymyslnymi i rozbudowanymi, z kté-
rych trudno wytuska¢ istotna informacje. Urzedowy albo
specjalistyczny jezyk. Bronienie dostepu do wypowiedzi
szeféw. Nieumiejetnos¢ dostosowania sie do profilu pisma
i wybrania ciekawych dlan informacji.

Jaki procent materiatéw jest pozyskiwany

dzieki odpowiednim dziatom PR

Najwyzej kilka procent. To gtéwnie tematy zwigzane z kul-
turg (nowosci ksigzkowe, ptytowe, trasy koncertowe itd.)
oraz badaniami dotyczacymi Polakow (kogo nie lubimy
w pracy, kto jest naszym autorytetem itd.)

Fot: Metro



Metropol

TPP Sp. z oc.0.

Prosta 69

00-838 Warszawa
Tel. 022 541 63 02
Faks 022 541 63 03
redakcja@metropol.pl

Czestotliwos¢ ukazywania sie
Dziennik (od poniedziatku do pigtku)

Naktad
251 tys. egz. $redni naktad tygodniowy (luty 2006)

Profil pisma
Ogolnopolski dziennik informacyjny ukazujacy sie w naj-
wiekszych miastach w Polsce.

Profil czytelnika

Metropol najczesciej czytaja mtodzi, dobrze wyksztatceni,
aktywni zawodowo mieszkarnicy metropolii. Odbiorcy cenig
go za szybki i rzeczowy przeglad najwazniejszych newséw
(wydarzenia z kraju i ze $wiata, ekonomia, sport, roz-
rywka). Metropol przekazuje fakty i informacje neutralne
politycznie, korzystajac z Metro World News i materia-
téw przygotowywanych przez 800 dziennikarzy na catym
$wiecie.

Redaktor Naczelny
Aleksander Korab

Zastepca Redaktora Naczelnego
Adam Wegtowski, Marek Wrzesniak, Magdalena Tymicka

Sekretarz redakgji
Joanna Piszcz

Kto sie¢ w redakcji zajmuje ponizsza tematyka:
gospodarcza: Jacek Krawczewski

polityczna: Robert Makowski

spoteczna: Joanna Piszcz

kulturalng: Magdalena Tymicka

rozrywkowa: Magdalena Tymicka

prawna: Jacek Krawczewski

nowoczesne technologie: Jacek Krawczewski
zarzadzanie, marketing: Jacek Krawczewski

Jakie sa najbardziej pozadane formy nadsytanych

materiatéw PR

* teksty (format pliku) - Word

* zdjecia (format, rozdzielczo$¢) — JPG, TIF, PDF w roz-
dzielczosci min. 300 dpi

* video-release (format)

* radio-release (format)

Do ktorej godziny moga sptywa¢ materiaty
(dzienniki)?
do godz. 20 dnia poprzedzajgcego wydanie

Aleksander Korab,
redaktor
naczelny

Dobre i zte strony wspétpracy dziennikarzy i spe-
cjalistow public relations

Piarowcy sg dobrym zrédtem informaciji. Irytujaca jest
natomiast ilos¢ $mieci zalewajacych mojg i redakcyjng
skrzynke pocztowa.

Dobre i zte nawyki piarowcow

Dobre: pozostawanie do dyspozycji dziennikarzy w kaz-
dej chwili. Zte: czesty brak dobrych manier i nagminne
problemy ze znajomoscia jezyka polskiego.

Jaki procent materiatéw jest pozyskiwany dzieki
odpowiednim dziatom PR
10-30 proc.

¢ Zlote Maliny
Jenny
" McCarthy

aw Polsce

Gromowtadny
pullownik
!

Fot: Metropol



