,Pieszczochy z agencji” same przyznaja
sobie nagrody - jak echo powtarzany
jest w branzy zarzut wobec Ztotych
Spinaczy. Do trzeciej edycji zmagan

0 miano najlepszego projektu piarowego
nie przekonaty krytykéw konkursu ani
zmiany w regulaminie, ani wieksze

i bardziej niezalezne grono jury, nota
bene przewyzszajgce swojg liczebnoscig
liczbe instytucji, ktére ostatecznie zgtosity
projekty. Mozna odnieS¢ wrazenie,

ze losami kolejnych Spinaczy interesuje
sie ta sama grupa oséb, a branza jest
po prostu ,konkursoodporna”. A moze
og6lnie odporna?

Na wyrost bytoby stwierdzenie, ze polskie srodowisko PR dzieli si¢ na
tych, ktdrzy sa za i na tych, ktorzy sa przeciw Spinaczom, aczkolwiek bez
wzgledu na pore roku w dobrym tonie jest ponarzeka¢ w towarzystwie
na zasady przyznawania statuetek. Trzeba sie jednak pilnowac, aby nie
trafi¢ na przedstawicieli instytucji, ktore uzyskaty nagrode, a w trzyletniej
historii konkursu juz kilkanascie takich mozna zliczy¢. Dochodzi do tego
zdecydowanie wigksze, bo w tym roku na przyktad 36-osobowe grono
osob, ktore odpowiadato za ocenianie prac. Warto przypomnie¢ osobom
mogacym popetnic fau paux, ze znalezli sie¢ w nim przedstawiciele nie tylko
agencji zrzeszonych w Zwiazku, lecz réwniez firm, instytucji pozarzado-
wych i mediéw, jak m.in. nizej podpisana. Zainteresowani moga w kazdej
chwili zerkna¢ na strone www.zfpr.pl i zapozna¢ si¢ z cata dtuga lista.
Honorowo wérod potencjalnych przeciwnikow krytykowania nagréd beda
oczywiscie wszyscy cztonkowie ZFPR, ale o tym nie trzeba przypominac.
Dodatkowo — solidarnie lub liczac na przychylnos¢ w przysztosci — osoby,
ktore w jaki$ sposob sa z nimi lub z jurorami powigzane. Po chwili zasta-

nowienia mozna by zamkna¢ catg liste, dorzuca-
jac jeszcze tylko audytora konkursu, partneréw
technologicznych i medialnych. Z géry przepra-
szam, jesli kogo$ nie wskazatam.

Omijajac zgrabnie grono oséb posrednio badz
bezposrednio ,trzymajacych Spinacze”, mozna
przechodzi¢ do konkretéw, a przynajmniej
takich spostrzezen, ktére w obecnosci wyzej
wymienionych moga nie przejs¢ przez gardto.
Uwagi rzucajace $wieze spojrzenie na sprawe
pojawia si¢ same, jesli trafi si¢ na przedsta-
wiciela instytucji, ktora zgtosita projekt i nie
otrzymata NAWET wyroéznienia. Postawa non-
szalanckiego kowboja ze zrozumieniem dowo-
dzacego, czym rzadzi si¢ ten $wiat, a przy
tym polska branza PR bedzie tutaj kluczem do
rozszyfrowania porozumiewawczych spojrzen,
westchnien i potstéwek: ,hermetyczne $ro-
dowisko”, ,sami przyjaciele i krewni krolika”,
czy argumentu ,nawet jedli grono powiekszy
sie¢ o kolejnych znajomych, to i tak nie mamy
szans, bo nie nalezymy do Zwiazku”. Te osoby
raczej nie dadza sie wkreci¢ w rozmowe na
temat prestizu konkursu. W koncu dopiero
same staraty sie¢ zwyciezy¢ — no, chyba ze
poswiecity czas i $rodki tylko po to, aby udo-
wodni¢ sobie i catemu $wiatu, Ze startowanie
w Spinaczach to walka z wiatrakami. Taka teo-
ria miataby racje bytu, gdyby nie jej nieekono-
miczno$¢. Przygotowanie zgtoszenia, nawet
W oparciu o raport przedstawiany klientowi
czy szefostwu, zajmuje zbyt duzo czasu. Kow-
boje nie omieszkajg zapowiedzie¢, ze ,niestety
wiedza, jak wygladaja ukfady, ale rosnie popu-
larnos¢ konkursu, klienci czasami o nim wspo-
minaja, wiec trzeba bedzie stana¢ do tej z gory
przegranej walki pewnie réwniez za rok”.

Taki tok rozumowania od razu podsumujg chet-
nie ci, ktérzy nie startujg w konkursie, bo jako
jedyni wiedza, o co w catej tej historii ze Spi-
naczami naprawde chodzi. Zgodnie potwierdza
oni, ze nagrody cenia jedynie osoby, ktore ,nie
sa w temacie”. Po chwili narzekania na klientéw
powréci w rozmowie wdzieczniejszy niz oni
i nowicjusze w branzy argument krytyki, czyli
samo-sie-nagradzanie. Tutaj warto pozostawic
dyskutantow samych sobie i spojrzec¢ na sprawe
chtodnym okiem.

Sktad jury jest najbardziej kontrowersyjnym
aspektem Ztotych Spinaczy. Dowodzi tego
miedzy innymi trudno$¢ z zebraniem wypo-
wiedzi na ten temat wsréd oséb z branzy nie
zwigzanych w jakikolwiek sposob z konkur-
sem. Podstawa tego felietonu staty sie, szcze-
$cie w nieszczesciu, rozmowy przeprowadzone
po kilkukrotnym zapewnieniu o anonimowosci
komentarzy.



Obraz branzy PR spoza konkursowego grona
wyklarowat sie dos¢ jasno. Tworza ja ludzie,
ktérzy uwazaja, ze przyczyniaja si¢ do propa-
gowania dobrych praktyk PR, po prostu dobrze
wykonujac swoja prace. Uczestnictwo w zmaga-
niach o branzowe trofea traktujg jako element
strategii danych instytucji lub dosadniej — wymyst
fantazji, na ktory czas i $rodki znajduja jedynie
nieliczni. Zgadzaja si¢ oni z teza, ze startowa-
nie w konkursach moze by¢ karta przetargowa
w walce o klienta lub przychylnos¢ dla dziatan
PR prezesa instytucji, ale jednoczesnie podkre-
$laja, ze dla tej drugiej strony i tak decydujace
sa zazwyczaj koszty ustug oraz efektywnos¢
innych dziatann prowadzonych przez dziat PR
czy agencje.

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze polska branza ocze-
kuje konkursu na zasadach Telekamer, w ktérych
jurorem moze by¢ kazdy zainteresowany i trzy
statuetki z rzedu wykluczaja z rywalizacji w kolej-
nych latach, a nie zasad wprost z miedzynaro-
dowej organizacji IPRA. To ostatnie poréwnanie
jest bardzo nosne, ale przeciez daleko krajo-
wemu konkursowi do miedzynarodowej rywa-
lizacji. Nie mowie jedynie o skali poréwnawczej
- 56 projektow z jednego grajdotka walczacych
o nagrody w 9 kategoriach przy blisko 240 pro-
jektach, ktore startujg z roznych czesci $wiata,
aby zdoby¢ tytut Golden World Award w jednej
z 23 kategorii. Jury tego konkursu liczy 44 tzw.
senior practitioners, a kluczowa réznica polega
na ich doborze — pochodza oni z 25-26 krajéw.
Przy tej réznorodnosci trudno o posadzenie
o stronniczo$¢ wynikéw.

A roéznorodnosci nie brakuje rowniez i na
naszym podworku, a juz na pewno wsrod agencji
public relations. Poza 24 agencjami zrzeszonymi
w Zwiazku na rynku sa przeciez jeszcze inne, nie
tylko jedno-, dwuosobowe, ktorym raczej trudno
bedzie wygospodarowac czas konieczny na zapo-
znanie si¢ z projektami, ale takze wigksze, tyle
Ze nie bedace w ZFPR. Zadajac sobie pytanie,
dlaczego nie ma ich w jury konkursu i dlaczego
ZFPR nie zostawi sobie jako organizator hono-
rowego uczestnictwa, przytaczam sie do gtosow
o wylaczenie z jury Ztotych Spinaczy tych insty-
tucji, ktore decyduja sie w danym roku na wzie-
cie udziatu w rywalizacji. Taka wtasnie decyzje
podjat wydawca magazynu ,,Piar.pl”, agencja Pre-
lite, po zaproszeniu nas do uczestnictwa w pra-
cach jury konkursu. Jestem przekonana, ze ta
wstepna selekcja na pewno nie sparalizuje prac
samego jury, gdyz plany zgtoszenia konkretnych
projektéw nie s3 podejmowane z dnia na dzien
i mozna sie nimi kierowac przy formutowaniu
grona juroréw. Przy poparciu tego rozwiazania
kierujg mna inne motywy niz popularne stwier-
dzenie o samo-sie-nagradzaniu, ktére po bliskim

zapoznaniu si¢ z zasadami konkursu nie wydaje sie wcale tak oczywiste.
Proponuije je, gdyz jestem zdania, ze konkurs wiecej moze na tym zyskac
niz straci¢. Na pewno bytby to znakomity ruch wizerunkowy, pokazujacy,
ze Zwiazkowi naprawde zalezy na promowaniu najlepszych projektéow
i zamierza wiaczy¢ sie do dialogu, prowadzac dwustronne komunikowa-
nie z branza. Dopdki organizator konkursu nie spojrzy z dystansem na
Spinacze, a zarazem nie zajmie si¢ umiejetnie budowaniem ich wizerunku,
dopoty beda pojawiad sie hasta ,nie spina¢ PRowca” i watpliwosci co do
rangi samego konkursu.
Pojawia sie tez inny aspekt zasiadania w gronie juroréw: aktywnos$¢ nie-
ktorych instytucji zgtaszajacych projekty, ktorej pobocznym rezultatem
jest mniejsza efektywno$c¢ dziatania ich reprezentantéw w jury. W Ztotych
Spinaczach juror nie moze ocenia¢ zadnej kampanii w kategorii, w ktorej
pojawit sie tzw. konflikt intereséw. Bedzie go wywotywat projekt zgto-
szony przez wiasng instytucje, klienta, dostawce badz rodzine. W zwiazku
z tym, ze cze$¢ agencji bioracych udziat w konkursie przygotowuje na
jednym wydechu dwa lub wiecej zgtoszen, okazuje sie, ze przy tegorocz-
nych 31 instytucjach bioracych udziat w rywalizacji wypadto blisko po dwa
projekty zgtaszane z jednego zrédta. Faktycznie jest sporo pojedynczych
zgtoszen i kilkanascie liczniejszych. Na stronie ZFPR mozna przeczyta¢, ze
tegoroczny rekordzista przestat az 5 projektéw i raczej nie nalezy sig spo-
dziewac, ze byly to zgtoszenia w jednej ,dziatce”. Po ostatecznej selekg;ji
okazuje sie, ze juror wykresla kilka kategorii, a jego wkiad w prace jury
trudno nazwac satysfakcjonujacym. Jestem zdania, ze takie doswiadczenia
z poprzednich lat powinny znalez¢ odzwierciedlenie w sktadzie jurorow
w latach kolejnych.
Sami piarowcy tez maja kilka pomystéw na zmiany zasad przyznawania
nagrod. Najczesciej mozna ustysze¢ propozycje wzorowania sie na EFFIE
nagradzajacym efekty rynkowe kampanii reklamowych, a nie pomysty kre-
atywne. Tylko, ze w branzy public relations nikt nie bada efektywnosci,
a co najwyzej efektownosé wynikow w mediach. Innym ciekawym rozwia-
zaniem jest tez stworzenie kategorii dla nowych graczy na rynku, tak aby
w naturalny sposéb zacheci¢ do udziatu nie tylko doswiadczone agencje
prowadzace duze projekty. Proponuije si¢ takze wigczenie do sktadu jury
jeszcze wiekszej liczby dziennikarzy, ktérzy s codziennym weryfikatorem
pracy piarowca, a nawet teoretykdéw PR — cho¢ tutaj zdania byty raczej
podzielone. Proponowano réwniez zaproszenie do wspotpracy przed-
stawicieli biznesu. — Organizatorzy powinni postawi¢ sobie pytanie, co
zrobi¢, zeby agencja byta zainteresowana wzigciem udziatu w konkursie
— podsumowat szef jednej z wiekszych agencji na rynku. | tutaj lezy pies
pogrzebany.
Rzut oka na branze. Na wszelkich imprezach, eventach, konferencjach,
kongresach, bez wzgledu na ich umiejscowienie, wystepuja zazwyczaj te
same osoby. W organizacjach aktywnie biorg udziat te same i kolejne,
ktoére mozna zliczy¢ na palcach obu rak i nég. Cho¢ otwarcie nie porusza
sie tego tematu, wiadomo jednak jedno: aktywnos¢ polskiej branzy PR jest,
ogdlnie rzecz biorac, niewielka, a animowanie srodowiska zajeciem dos¢
mozolnym. Wiekszo$¢ oséb zajmujacych sie na co dzien PR nie ruszyta
nigdy nawet matym palcem, by wnie$¢ do rodzimej branzy PR — nadal
budujacej swoja pozycje w kraju i na $wiecie — wartos¢ dodana. Faktycznie
- udziat w zmaganiach o Ztotego Spinacza bierze okoto 30 podmiotow,
w duzej mierze tych samych, co w latach ubiegtych. Czy mozna zatem
— hie zapominajac o wspominanych wyzej zastrzezeniach co do organiza-
cji konkursu — usprawiedliwi¢ opisang tu krytyke? Mozna by, parafrazujac
odpowiedzie¢: nie pytaj, co Branza moze zrobi¢ dla Ciebie, ale co Ty
mozesz zrobi¢ dla Branzy. Moze i brzmi to patetycznie, ale powstrzymuije
od wofania: Piarowcy, gdzie jestescie?
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