Dobry kadr
Zz konferencji

Zorganizowanie konferencji prasowej jest
najskuteczniejszym sposobem pokazania sie

w mediach. Korzystajg z niego wszyscy: politycy,
firmy, kluby sportowe, organizacje pozarzadowe.
Konferencje prasowg uwaza sie tez za prosty
dla fotoreportera sposéb na przygotowanie
materiatu bez zmudnego poszukiwania
aktualnego wydarzenia. Niestety, dla samych
zainteresowanych nie jest to takie oczywiste.
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Wszystkie spotkania z dziennika-
rzami s3 do siebie tudzaco podobne -
a to przektada sie najczesciej na mata
atrakcyjnos¢ zdjec. Dla wielu fotore-
porterow praca przy konferencji pra-
sowej jest wiec ztem koniecznym.
Najczesciej jednak to nie umiejet-
nosci fotografa przesadzajg o kiep-
skim efekcie koncowym. Nie bedzie
przesady w stwierdzeniu, ze wina
za znakomitg wigkszo$¢ nieudanych
fotorelacji z konferencji prasowych
lezy po stronie organizatoréw takiej
imprezy. Z reguty bowiem, rzecz ma
miejsce w niezbyt przestronnej salce,
a jedynym elementem jej wystroju
jest w najlepszym razie logotyp
organizacji. Céz moze w tej sytu-
acji poradzi¢ fotoreporter? Zaktada
lampe btyskowa na aparat i stara sie
pracowac kadrem, by w miare mozli-
wosci wytowic cos ciekawego z nud-
nej (od strony estetycznej oczywi-
$cie) pogadanki o sytuacji finansowej
firmy X. Efektem tego typu pracy sa
najczgsciej ogromne cienie za 0so-
bami fotografowanymi oraz cienie kilkunastu
mikrofonéw, zza ktoérych ciezko nawet dojrzec¢
gtéwnych bohateréow catego zdarzenia. Trudno
oczekiwa¢, ze adresat fotografii zachwyci sie
obrazem ,,gabinetu cieni”.

Dobrze przygotowana konferencja prasowa
kreuje wizerunek firmy. Jezeli czytelnika gazety
nie zainteresuje zdjecie, to prawdopodobnie nie
dowie sie, jak rewelacyjne wyniki osiagga opisana
firma, bo nie przeczyta w ogole tekstu. To wia-
$nie relacje z tego typu imprez pokazujg twarz
bezosobowych na co dzien korporacji i innych
organizacji. Warto wiec by tego rodzaju ,wyj-
$cie na $wiatto dzienne” wywarto jak najkorzyst-
niejsze wrazenie. | nie chodzi w tym wypadku
jedynie o wrazenia fotograféow, a nastepnie
czytelnikdw pism, ale tez obecnych na konfe-
rencji dziennikarzy. To oni bedg bezposrednimi
widzami i odbiorcami zdarzenia. Jesli ich odczu-
cia beda pozytywne, to zyska na tym takze rela-
cja pisemna z konferencji. Trzeba wiec tak zbu-
dowac¢ program i zaplecze konferencji, by nawet
z czysto optycznego punktu widzenia organiza-
cja, ktéra jest jej bohaterem robita wrazenie
preznej, dobrze zorganizowanej i znakomicie
prezentujacej sie poprzez wizerunek szefow.

Z punktu widzenia atrakcyjnosci fotoreportazu,
istotnych jest kilka elementdw, ktére moga by¢
kluczem do zorganizowania bliskiej ideatowi
fotoreportera, konferencji prasowe;.
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Po pierwsze nalezy zadba¢ o odpowiednie o$wietlenie, ktore pozwoli fotore-
porterom na robienie zdje¢ bez potrzeby uzycia lamp btyskowych. Powinny
wystarczy¢ dwie lampy, ktére rownomiernie ,,pokryja” plan zdjeciowy.
Po drugie mozna rozwazy¢ sposéb nagtosnienia. Chodzi o to, aby nie
stawia¢ nieskonczonej ilosci mikrofonow przed méwcami. Sa one marng
ozdobg i w dodatku na zdjeciu dziatajg w sposob rozpraszajacy.

Po trzecie nalezy zastanowi¢ si¢ nad ttem jakie jest za osobami fotogra-
fowanymi. Jest to znakomite miejsce na pokazanie logotypu czy charak-
terystycznych dla firmy barw. W kazdym razie najgorsze co moze by¢ to
pusta $ciana o niewyraznym kolorze.

Po czwarte w planie catej konferencji, na poczatku lub na koncu dobrze
jest przewidzie¢ kilka chwil dla fotoreporteréw. Niech bedzie to czas
tylko dla nich, w trakcie ktérego beda mogli swobodnie poruszac sie po
sali, podejs¢ blizej czy poprosi¢ o usmiech. Z pewnoscia zaowocuje to
lepszymi zdjeciami oraz spokojem w trakcie samej konferencji.

Po pigte wreszcie cos, co moze by¢ trudne do zrealizowania, ale moze
rowniez mie¢ ogromny wptyw na efekt koricowy. Jezeli istnieje mozli-
wos¢ sugestii co do doboru strojow gtéownych bohateréw, to z pewno-
$cig warto takowa przedstawi¢. Chodzi tu gtéwnie o kolorystyke, ktéra
powinna wspoétgra¢ z otoczeniem. Warto tez pamietac, ze jednolite
czarne marynarki czy zakiety Zle wychodza na zdjeciach. Fragment stroju
w takim wiasnie kolorze tworzy w fotografii ,,czarne dziury”.

Jezeli firma zastosuje sie¢ do tego zestawu prostych rad, z pozoru nie-
ciekawy materiat z konferencji prasowej, bedzie mogta wykorzysta¢ jako
cze$¢ swojej kampanii PR. W koncu te zdjecia, ktoére nastepnego dnia
ukaza sie w gazecie beda kreowaty wizerunek firmy. Okazuje sig, ze nawet
przekazujac zte wiadomosci, mozna ostabi¢ ich moc odpowiednim przy-
gotowaniem miejsca konferencji.
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